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UvoD

Informacni revoluce ve 20. stoleti zdsadné ovlivnila zptisoby prosazovani politickych
z4jmu a ovlivilovani voli¢l, a to nejen v prib&hu predvolebnich kampani. Zejména
mohutny nastup televize v druhé poloviné minulého stoleti mél za nasledek vyraznou
zménu ve vztahu politiky a médii, ozna¢ovanou jako mediatizace.! Politickd a medi-
alni studia tak narazeji na otazku po vzajemném vztahu médii a politiky v soucasnych
zapadnich demokraciich. Teoretické 1 vyzkumné prace, analyzujici tyto vztahy, pak
spadaji do oblasti politické komunikace. Naptiklad Eric Louwe povazuje za Sest klico-
vych oblasti zajmu politické komunikace: 1) zkoumani mediatizace zapadni politiky,
2) narust spin-doktorii a vyuzivani public relations v politice, 3) vztah mezi medial-
nim pokrytim a politickou praxi, 4) vyvoj politické Zurnalistiky, 5) politici vyuZziva-
jici rizné medialni formy, 6) jak televize zménila podstatu politiky.?

nékolik vymezeni. Sdm pak zdiraziuje klicovou charakteristiku, a to intencionalitu,
kterou vymezuje pomérné jednoduse jako: ,,ac¢elovou komunikaci o politice. Ta ob-
sahuje a) vSechny formy komunikace, kterou pouzivaji politici a politi¢ti aktéti pro
dosazeni specifickych cilti, b) komunikaci o téchto aktérech a jejich aktivitach, obsa-
zenou v reportazich, ivodnicich a ostatnich formach medialnich diskusi o politice.?

Spadaji sem tedy nejen pronesend nebo napsana stanoviska, ale také neverbalni
slozky, jako je vzhled, obleCeni, design loga atd. Jednoduse vSechny komunikacni ka-
naly, které konstituuji politickou identitu.

Zakladem vyzkumi nastolovani agendy (agenda-setting) je hledani vztahu mezi
nastavenim medialnich obsahtl a preferencemi vefejnosti a tvrzeni, Ze média maji
schopnost formovat postoje vefejnosti tim, ze urcuji prioritu témat, ktera v disledku
vetejnost povazuje za dilezitd. S naristem zdjmu se model rozsifoval a prohlubo-
val. Postupem casu se tato oblast rozsifila i na jiné aspekty, jako je napf. vliv poli-
tické agendy na obsahy médii, popf. relevance medialni agendy k mimo-mediélni re-
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alité. Samostatnou disciplinou se v pribehu ¢asu stalo zkoumani nastolovani medidlni
agendy (media agenda-setting) a vzajemného ovlivitovani médii (intermedialni na-
stolovani agendy). Podobnym vyvojem prosly i pouzivané analytické metody, kde je
patrny pfesun od kvantitativnich ke kvalitativnim nastrojim.*

S nartstajicim poctem vyzkumt se postupné ukazovalo, ze klicCovym prvkem
v procesu nastolovani témat je nastaveni medialni agendy. Celkem logicky se odbor-
nici zacali zajimat o zpisoby a mechanismy, pomoci nichZ jsou utvafeny medialni
obsahy. Pro tento typ vyzkumi je charakteristické hledani odpovédi na otazku: Kdo
nebo co nastoluje medidlni agendu? Do této oblasti patii bezesporu Siroky proud or-
ganizacnich analyz s koncepty, jako jsou gatekeeping, zpravodajské hodnoty, medidlni
rutiny etc.’ V naSem vyzkumu sledujeme specifickou oblast, ovlivitujici vyslednou po-
dobu medialnich textd. V kontextu vyzkumt agenda-setting je tato vyse¢ ozna¢ovana
jako budovani agendy (agenda building), intermedialni nastolovani agendy (interme-
dia agenda-setting),® popt. jako nastolovani témat v médiich (media agenda-setting).
Pro uvedené ptistupy je charakteristickd snaha o zmapovani a vysvétleni mechanismu
vzéjemného ovlivitovani se médii. Pfedpoklad je veelku jednoduchy: Dillezitym zdro-
jem vybéru udalosti do medialnich obsahtl jsou témata obsazena v ostatnich médiich.

Vyzkumy intermedidlni agendy tedy poukazuji na skutec¢nost, Ze média nemu-
seji jako zdroj informaci vyuzivat pouze extramedialni subjekty ¢i institucializované
informacni sité, jako jsou napf. zpravodajské agentury, ale také jina (Casto konku-
renéni) média.

Intermedialni agenda tak odkazuje k moznym informacnim tokiim mezi jednotli-
vymi médii, z nichZ nékteré mohou byt intenzivngjsi nez jina a néktera média se mo-
hou stavat zdrojem témat nebo informaci astéji.® Pravé tohoto typu prolinani agend
jednotlivych médii si v§ima intermedidlni nastolovani témat, které miizeme vnimat
jako prekryvani agend jednotlivych médii nebo jako védomé uZzivani jinych médii
jako informacnich zdroju a piebirani ¢asti jejich agendy.’

OBSAHOVA ANALYZA ZAHRANICNIHO ZPRAVODAJSTVI
CESKYCH MEDII

Nasledujici ¢ast piispévku je vénovana obsahové analyze zahrani¢népolitického zpra-
vodajstvi vybranych ceskych médii. Pokusim se identifikovat hlavni charakteristiky
zahrani¢niho zpravodajstvi, predevsim tematickou strukturu agendy, pfitomné aktéry
a prioritni destinace. Analyzovany vzorek je tvofen hlavnimi zpravodajskymi relacemi
t Geskych celoplosnych televiznich stanic. Konkrétné jde o potady Uddlosti (Ceska
televize), Televizni noviny (TV Nova) a Zpravy (Prima TV).

Nabizi se otazka, pro¢ jsou do analyzy zahrnuty pouze televizni stanice? Z vy-
zkumt agenda-setting vyplyva, ze tematicka struktura medialnich obsahti napfi¢ mé-
dii se piili§ nelisi.'® Charakteristikou masovych médii tedy neni jen vysoka selekti-
vita pti vybéru udalosti, které budou do zpravodajstvi zarazeny, ale i vzajemna shoda
stran uptednostiovanych témat a udalosti. Stru¢né feceno, tematicka agenda zpravo-
dajskych médii se do velké miry prekryva. Z tohoto diivodu neni tak podstatné, zda-
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li jsou pfedmétem nasi analyzy ti§ténd ¢i audiovizudlni média. Na zéklad¢€ vysledkil
nekolika studii (€eskych i1 zahrani¢nich) zpravodajskych médii lze tvrdit, ze agenda
televiznich stanic do velké miry reprezentuje také agendu tisténych a rozhlasovych
zpravodajskych médii.

Vysvétleni vzajemné tematické konvergence se nabizi nékolik. Diivodem muze byt
pouzivani stejnych selektivnich mechanismi pfi vybéru udalosti,' tendence pokryvat
stejna témata jako konkuren¢éni média,'? piip. ¢asté pouzivani zpravodajskych agentur.

Sledované obdobi bylo omezeno na kalendaini rok 2008 a vysledna datova baze
pro analyzu je tvofena 1066 ptispévky."? Vzhledem k mnozstvi analyzovaného mate-
rialu jsem postupoval metodou kvantitativni obsahové analyzy,' ktera ma sice jista
metodologickd omezeni, ale umoZziiuje zpracovani vétsiho mnozstvi dat a pro studii
tohoto charakteru je dostacujici.

Na uvod bych rad zduraznil, Ze nasledujici rozbor ma spise piehledovy charakter
a jeho cilem je zmapovat obrysy medialniho pokryti CZP ve sledovaném roce. Vénuje
se probiranym témattim (udalostem), piitomnym aktériim a prioritnim destinacim. Za-
meérem neni popsat celkovou zahrani¢ni agendu ¢eskych médii, stejné jako neni tce-
lem ptinést odpovédi na otdzky po diivodech, motivech autord a politickych a mezi-
narodnich kontextech udalosti, o nichz média referovala. Ostatné detailnim rozborim
klicovych udalosti jsou vénovany ostatni kapitoly této publikace.

Graf ¢. 1: Frekvence pokryti (N=1066)
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Stanovil jsem si ¢tyfi zakladni vyzkumné otazky: 1) Ktera zahrani¢népoliticka té-
mata byla zdirazinovana? 2) LiSila se jednotliva média v dirazu kladeném na medi-
ované udalosti? 3) Kterym zemim vénovala média nejvice pozornosti v souvislosti
s CZP? 4) Kteii aktéti dominovali zpravodajstvi o Geské zahraniéni politice?

Uvodni odstavce jsou vénovany souhrnnému popisu analyzovaného materialu
a vyskytim v prabéhu roku 2008. Jak je patrné z grafu €. 1, v poctu referenci k zahra-
niéni politice zieteln& dominuje zpravodajské relace prvniho kanalu CT, ktera pokryva
témét 60 procent ze vSech analyzovanych ptispévki. Zpravodajské relace TV Nova
a Prima TV jsou co do poc¢tu odkazii téméf totozné. Markantni rozdil mtze byt zpi-
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soben rozdilnou stopazi sledovanych potadii, nicméné rozdily v trvani relaci nejsou
natolik vysoké, aby mohly slouzit jako rozhodujici zdiivodnéni. Uddlosti (CT 1) tr-
vaji 40 minut, Televizni noviny (TV Nova) 30 minut a Zprdvy TV Prima 35 minut,
coz jsou malé rozdily. Dominance jedné stanice je tak nejspiSe dana odlisnou editori-
alni politikou jednotlivych subjektt a odlisnymi zpravodajskymi hodnotami apliko-
vanymi pii vybéru udalosti do vysilani.

Pokud se zamétime na zahrani¢népolitickou agendu sledovanych médii v pri-
behu roku 2008, za nejexponovanéjsi l1ze bezesporu oznacit posledni kvartal, kdy je
zfejmy narist pozornosti u vSech zpravodajskych relaci. Ten souvisi s blizicim se Ces-
kym ptredsednictvim Evropské unii. Dal§im zajimavym vrcholem je pfelom cervence
a srpna. Tento narlist pozornosti souvisi s medidln€ atraktivnim tématem vystavby
amerického radaru v Brdech. Tolik tedy k souhrnnym ptehledtim.

Graf ¢. 2: Frekvence prispévki v pribéhu roku 2008 (N=1066)
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Nyni pfejdeme k vySe zminénym vyzkumnym otazkam.

1) Ktera zahranicnépoliticka témata byla zdiiraznovana?

Tematicka agenda vsech sledovanych médii nebyla pfili§ rozmanita. VéEtsinu zahra-
ni¢népolitickych prispévkl je mozné redukovat do péti tematickych oblasti: mezi-
narodni obranny systém, integrace EU, pfedsednictvi EU, zahrani¢ni mise ¢eské ar-
mady a vztahy CR-USA. Nejvyssi medialni pozornost byla vénovana mezinarodnimu
obrannému systému, jde predevsim o reportaze o vystavbé amerického radaru na ces-
kém uzemi. Reference k tomuto tématu tvoii vice nez 20 procent ze vSech sledova-
nych piipadil a sou¢asné je hlavnim tématem ve sledovanych médiich (CT — 17,63
procenta; TV Nova — 12,88 procenta; Prima TV — 10,18 procenta). Druhé a tfeti nej-
frekventovanéjsi téma souvisi s Evropskou unii, jde o zpravy k integra¢ni politice
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EU (12 procent ze vSech ptispévki) a predsednictvi EU (7 procent z celku). Nasle-
duji reference k zahrani¢nim misim ¢eské armady (6 procent z celku) a vztahy CR—
USA (5,6 procenta z celku). Posledni zminované téma souvisi s vystavbou radarové
zékladny a se zru$enim vizové povinnosti pro obéany Ceské republiky.

Graf ¢. 3: Dominantni témata (N=1066)
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2) Lisila se jednotliva média v durazu kladeném na mediované uddalosti?

Jak je patrné z vySe uvedenych dat, celkové televiznimu zpravodajstvi, zamétenému
na zahraniéni politiku CR, dominuje Cesk4 televize, a to s ohledem na rozsah i tema-
tickou riznorodost mediovanych udalosti. Hlavni témata sledovanych zpravodajskych
relaci jsou u vSech tii subjektd totozna, mirné rozdily jsou pouze v potadi. U vSech
sledovanych stanic byl nejfrekventovanéjSim tématem mezinarodni obranny systém,
Ceska televize mu vénovala téméf 18 procent ze viech piispévki, u komerénich sta-
nic to bylo 13 procent (TV Nova), resp. 10 procent (Prima TV). Integrace EU je na
druhém misté u CT a Prima TV, pii¢emz u TV Nova se pied integraci EU dostavé
téma vzajemnych vztahti CR a USA. Pozice ostatnich hlavnich témat jsou téméf to-
tozné. Hlavni témata lze sloucit do tfi obecnéjSich kategorii. Zahrani¢ni zpravodaj-
stvi tfi hlavnich Ceskych televizi se tak vénovalo predevsim tématim spojenym s vy-
stavbou radarové zékladny v CR a s tim souvisejicim vztahtim CR—USA, zéleZitostem
Evropské unie a zahraniénim misim ¢eské armady.

3) Kterym zemim venovala média nejvice pozornosti v souvislosti s ceskou zahra-
nicni politikou?

Prioritni destinace ¢eského zahrani¢niho zpravodajstvi jsou logicky tzce spojeny
s dominantnimi tématy. Jak je zfejmé z tabulky, USA jsou nej€astéji zmifilovanou
zemi ve sledovaném vzorku, coz logicky souvisi s hlavnim tématem, tedy s mezi-
narodnim obrannym systémem. V ptipadé TV Nova a Prima TV je na druhém misté
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Rusko, u CT je na druhém mist& Polsko, coZ ziejmé opét souvisi s budovanim obran-
ného systému. Na dalSich pozicich se objevuje napi. Némecko a také Francie, ktera
ptedsedala EU v druhé poloviné roku 2008. Hlavnimi destinacemi ¢eského zahrani¢-
niho zpravodajstvi v roce 2008 tedy byly svétové velmoci (USA, Rusko), staty souse-
dici's CR (Polsko, Némecko) a zemé spojena s Seskym predsednictvim EU (Francie).

Tabulka ¢. 1: Prioritni destinace (N=932)"

T TV Nova Prima TV
1. USA USA Rusko
2. Polsko Rusko USA
3. Némecko Némecko Irsko
4. Rusko Rakousko Francie
5. Francie Irsko Polsko

* U zbyvajicich prispévkil nebyla lokace uvedena.

4) Kteri aktéri dominovali zpravodajstvi o Ceské zahranicni politice?

Posledni z vyzkumnych otazek je zamétena na pritomnost aktérii v analyzovaném ma-
terialu. Aktéti byli rozdéleni do dvou typt. Kdédovany byly individualni osoby a in-
stitucionalni aktéti. Cilem je zjistit, do jaké miry je zahrani¢népolitické zpravodaj-
stvi oteviené rliiznym zainteresovanym vefejnym subjektiim a které osobnosti maji
ptistup do medidlniho prostoru. V ptipadé individudlnich aktér panuje mezi konku-
ren¢nimi stanicemi vyrazna shoda. Lisi se pocet vyskytil, ovSem potadi prvnich péti
osob je u vsech tfi stanic stejné (viz Tabulka €. 2). Pfednim aktérem je predseda vlady
Mirek Topolanek, nasledovany prezidentem Véaclavem Klausem, piedsedou CSSD Ji-
fim Paroubkem, ministrem zahrani¢nich véci Karlem Schwarzenbergem a vicepremi-
érem pro evropské zalezitosti Alexandrem Vondrou.

Tabulka &. 2: Prioritni aktéri (N=932)"

(o4 TV Nova Prima TV
Topolianek M. 160 68 68
Klaus V. 91 42 40
Paroubek J. 71 25 38
Schwarzenberg K. 68 20 29
Vondra A. 54 15 20
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Jak je ztejmé, jde vyhradné o politiky ¢eské narodnosti. Nepolitické ¢i zahra-
nic¢ni osobnosti se ve zpravodajstvi sledovanych stanic objevuji sporadicky. Vyjimkou
je v piipadé Ceské televize Nicolas Sarkozy (sedma p¥icka) a Condoleeza Riceova
(jedenacta pricka). Do zpravodajstvi TV Nova se ze zahrani¢nich osobnosti dostal
George Bush jako dvanacty nejcastéjsi aktér a v piipadé Prima TV je to na devatém
misté ministryné zahrani¢nich véci USA Condoleeza Riceova.

Pozice institucionalnich aktéra do velké miry kopiruje piedchozi vysledky. Na prv-
nich mistech se objevuje vlada CR a tii ¢eské politické strany (CSSD, ODS, Strana
zelenych). Vyjimkou jsou reference k Evropské unii," ackoli mezi individualnimi
aktéry se jeji pfedstavitelé na prednich mistech nevyskytuji. Z dostupnych vysledka
tak 1ze konstruovat modelovou zpravodajskou situaci, kdy se ¢esky politik vyjadiuje
k nékterému z evropskych témat a druhy ptitomny aktér, tedy EU, je ptitomen pouze
v obecné roving, velmi Casto bez reference ke konkrétnimu predstaviteli.

Z hlediska aktérti bylo zahrani¢népolitické televizni zpravodajstvi v roce 2008
znacn¢ personifikované, redukované na piitomnost nékolika ¢eskych politickych elit.
Vzhledem k malé diverzité aktérii tak zahranicnépoliticka témata mohou fungovat
spise jako platforma pro vnitrostatni politické debaty.

Cilem této prehledové analyzy bylo urcit zakladni charakteristiky medidlniho po-
kryti ¢eské zahrani¢ni politiky v roce 2008. Sledovany vzorek tvofily hlavni zpra-
vodajské relace tii Ceskych televiznich stanic a analyzovano bylo vice nez tisic pii-
spévkil. Zahraniénépolitickému zpravodajstvi zietelné dominuje Ceska televize, a to
co do poctu prispévki i z hlediska tematické riznorodosti. Agenda sledovanych mé-
dii se tém¢ét nelisila a hlavni pozornost vénovala tfem tematickym oblastem: vystavbé
radarové zakladny na nasem Gizemi a s tim souvisejicim vztahtim mezi Ceskou re-
publikou a Spojenymi staty americkymi, dale tématim spojenym s ¢eskym predsed-
nictvim EU, tieti skupinu tvoii pfispévky o zahrani¢nich misich ¢eské armady. Této
struktufe odpovidaji i odkazy na zahrani¢ni destinace, kde se objevuji Spojené staty
americké, Rusko a Polsko v souvislosti s radarovym systémem a v druhé poloviné
roku pak Francie, ktera piedsedala Evropské unii pied Ceskou republikou. Z hle-
diska aktért Ize sledované zpravodajstvi oznacit za znacné personifikované, reduko-
vané na piitomnost n€kolika ¢eskych politickych elit. Pfistup zahrani¢nich aktérti do
zpravodajstvi byl znacné omezeny, s vyjimkou obecnych referenci k Evropské unii
jako celku. Zahrani¢népolitické zpravodajstvi Ceskych médii tak prezentovalo velmi
selektivni obraz zahrani¢ni politiky CR. Otazkou ziistava, zda-li je tato redukce pii-
rozenou soucasti fungovani masovych zpravodajskych médii, nebo zda-li ¢eska mé-
dia nevénuji dostate¢nou pozornost zahrani¢népolitickym tématiim, omezuji se pouze
na n¢kolik malo vybranych udalosti a rutinné do vefejného prostoru vpousti pouze
Ceské politické aktéry.
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